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Раздел(предмет) Социологические методы в современном цифровом 

маркетинге 

Наименован

ие 

дисциплин 

(модулей) 

Содержание дисциплин 

(модулей) 

Форма ТК Количество 

часов 

Цифровые 

метрики 

эффективно

сти 

маркетингов

ых кампаний 

Оценка экономической 

эффективности рекламы 

интернет-маркетинга 

Тестирование 34 

Инструмен

ты веб-

аналитики 

Веб-аналитика Тестирование 

Data Science 

и 

применение 

искусственн

ого 

интеллекта 

в 

маркетинге 

Сущность искусственного 

интеллекта Направления 

использования ИИ в 

маркетинге Технологии Big 

Data в маркетинге 

Применение технологий 

искусственного интеллекта 

в маркетинговой 

деятельности в РФ 

Тестирование 

Социология 

для решения 

бизнес-задач 

Сущность социологических 

исследований в экономике 

Методика проведения 

социологического 

исследования 

Тестирование 

Интервью 

как метод 

социологии в 

эпоху 

цифровизаци

и 

Интервью Опрос экспертов Тестирование 



Наименован

ие 

дисциплин 

(модулей) 

Содержание дисциплин 

(модулей) 

Форма ТК Количество 

часов 

Эксперимен

т как метод 

социологиче

ского 

исследовани

я в цифрой 

экономике 

Эксперимент Тестирование 

Семантичес

кий 

дифференци

ал 

Семантический 

дифференциал 

Тестирование 

Контент-

анализ 

Контент-анализ Тестирование 

Опросы, 

анкетирован

ие, анкета 

как 

инструмент 

опроса: 

специфика 

применения 

в цифровом 

маркетинге 

Опросы. Анкетирование Тестирование 
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