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КАЛЕНДАРНЫЙ УЧЕБНЫЙ ГРАФИК 
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Направление подготовки: 39.03.01 Социология 

Категория слушателей: слушатели, имеющие высшее или среднее 

профессиональное образование 

Общая трудоемкость программы: 36 ак. ч. 

Форма обучения: заочная 

 

Наименование дисциплин (модулей) 
Недели 

1 2 3 4 

Социологические методы в современном цифровом 

маркетинге 

Общие часы по разделу 

34/34,0 

Цифровые метрики эффективности маркетинговых 

кампаний 
3,5    

Инструменты веб-аналитики 3,5    

Data Science и применение искусственного интеллекта в 

маркетинге 
2,0 1,5   

Социология для решения бизнес-задач  3,5   

Интервью как метод социологии в эпоху цифровизации  3,5   

Эксперимент как метод социологического исследования в 

цифрой экономике 
 0,5 3,0  

Семантический дифференциал   4,0  

Контент-анализ   2,0 2,5 

Опросы, анкетирование, анкета как инструмент опроса: 

специфика применения в цифровом маркетинге 
   4,5 

Итоговая аттестация 
Общие часы по разделу 

2/2,0 

Итоговая аттестация    2,0 
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