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1 2 3 4 5 6 7 8 9 11 12 13 14 
1 Технологии 

эффективного 

маркетингового 

продвижения 

1

0

1 
49  14 29 6 52   Нет  

1.1. Теоретические 

аспекты 

маркетингового 

продвижения 

1

5 
7  2 4 1 8  

Тести

рован

ие 
  

1.2. Методы и 

инструменты 

продвижения 

товаров/услуг 

1

8 
10  2 7 1 8  
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ие 
  

1.3. Digital-маркетинг 

1

7 
7  2 4 1 10  

Творч
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а, 
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1.4. Маркетинг 

персонала 
1

7 
9  4 4 1 8  
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ие 
  

1.5. Современные 

методы и 

инструменты 

привлечения 

абитуриентов в 

высшие учебные 

заведения 

1

7 
7  2 4 1 10  
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1.6. Бренд как 

инструмент 

продвижения 

компании на 

рынке 

1

7 
9  2 6 1 8  

Тести

рован

ие 
  

2 Итоговая 

аттестация 7 1    1 6    Итоговый экзамен 

 ИТОГО: 1

0

8 
50 0 14 29 7 58 0    
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