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Раздел(предмет) Технологии эффективного маркетингового продвижения 

Наименован

ие 

дисциплин 

(модулей) 

Содержание дисциплин 

(модулей) 

Форма ТК Количество 

часов 

Теоретическ

ие аспекты 

маркетингов

ого 

продвижени

я 

Классические и 

современные подходы в 

маркетинге. Понятие 

маркетингового 

продвижения. Предпосылки 

возникновения 

маркетингового 

продвижения. Цель и задачи 

маркетингового 

продвижения. Специфика 

маркетингового 

продвижения в Российской 

Федерации. 

Тестирование 101 

Методы и 

инструмент

ы 

продвижени

я 

товаров/усл

уг 

Классические методы и 

инструменты продвижения 

товаров/услуг на рынке. 

Мобильный маркетинг. 

Нестандартные методы и 

инструменты продвижения 

товаров/услуг на рынке. 

Эффективность 

маркетингового 

продвижения. 

Тестирование 

Digital-

маркетинг 

Digital-маркетинг, как 

современный инструмент 

продвижения товаров/услуг 

в сети интернет. Типы 

продвижения в сети 

Интернет. Эффективность 

интернет- маркетинга. 

Творческая задача, 

тестирование 



Наименован

ие 

дисциплин 

(модулей) 

Содержание дисциплин 

(модулей) 

Форма ТК Количество 

часов 

Маркетинг 

персонала 

Маркетинг персонала в 

кадровой политике 

организации. Методы и 

инструменты продвижения 

персонала в компании и за 

ее пределами. 

Нейромаркетинг. 

Эффективность маркетинга 

персонала. 

Тестирование 

Современны

е методы и 

инструмент

ы 

привлечения 

абитуриент

ов в высшие 

учебные 

заведения 

Современные тенденции 

рынка образования и рынка 

труда. Методы и 

инструменты привлечения 

абитуриентов в университет. 

Портрет абитуриента НИУ 

«МЭИ». Эффективность 

привлечения абитуриентов в 

университете 

Тестирование 

Бренд как 

инструмент 

продвижени

я компании 

на рынке 

Актуальность и 

необходимость брендинга. 

Понятие, сущность и роль 

бренда. Классификация 

видов бренда. 

Характеристика атрибутов 

бренда.  Позиционирование 

и идентичность бренда. 

Концепции и стратегии 

позиционирования.  

Стратегические задачи 

управления брендом. Этапы 

процесса создания бренда.  

Сущность продвижения 

бренда. Этапы процесса 

продвижения бренда. 

Инструменты продвижение 

бренда компании. 

Ребрендинг 

Тестирование 
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